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— A Unser Nachhaltigkei

ts-Statement

,2Wir sind Vorreiter und engagieren uns uber den

ublichen Rahmen hinaus flr c
ohne Zusatzstoffe, flur die nac
Rohwaren und den Umweltsc

Nachhaltigkeit ist fur uns kein

le gesunde Ernahrung
nhaltige Gewinnung von
nutz.

Lippenbekenntnis

sondern Kernelement unserer Marke und unserer

Geschaftsstrategie.

Uber unsere MaRnahmen kommunizieren wir offen,

ehrlich und transparent.”

Nachhaltigkeit ist unser Markenkern!



Ruckblick 2002: Marktantelle sinken

Quelle: A.C. Nielsen, Marktanteil TK-Komplettgerichte, LEH ohne Aldi, Lidl, Norma
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FROSTA 2001: Viel drin zum gunstigen Preis
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—l A Rickblick 2002: Sandwich-Position

JPremium® - Marken
mit hohem Werbebudget

Strategischer Ausweg?

Discounter - Handelsmarken
mit niedrigen Preisen

FROSTA 2001: Viel drin zum gunstigen Preis
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@ Seit 2003: 100% frei von Zusatzstoffen

DAS ORIGINAL FROSTA
REINHEITSGEBOT

Keine Farbstoff- und Aromazusatze
Kein Zusatz von Geschmacksverstarkern

Keine Emulgatoren- und
Stabilisatorenzusatze

Keine chemisch modifizierten
Starken und gehéarteten Fette

Einzigartig in der Lebensmittelindustrie



. FRoSTA
—lA/| Seit 2003: 100% frei von Zusatzstoffen

Beste Zutaten statt Zusatzstoffe, einige Beispiele:

v Fonds traditionell gekocht, ausschlief3lich aus naturlichen Zutaten

Knoblauch aus ganzen Knoblauchzehen frisch gepresst, kein
Knoblauchpulver

v Curry Gewlrzmischung bei FRoSTA selbst gemischt aus Ingwer,
Koriander, Kreuzkiimmel, Paprika, Fenchel, Curcuma,
Cayennepfeffer

v Sahne/Milch frische Sahne & Milch, kein Trockenmilcherzeugnis, ohne
Stabilisatoren (> Carrageen)

v Butter Deutsche Markenbutter, ohne Farbstoffzusatze

Nudeln frisch aus FRoSTA-eigener Herstellung, mit
Huhnereiern von Freilandhthnern (Futter ohne Farbstoff)

Bel FRoOSTA kommen nur hochwertige Zutaten in die Tlte




FROSTA
~ Seit 2003: 100% frei von Zusatzstoffen
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Bilder aus der Produktion: Eigene Gewdlrzverwiegung, Salzmuhle, Sahnerthrwerk

Die Maschinen passen sich dem Produkt an und nicht umgekehrt!




" FRoSTA
—l /A Marktforschung: Alles richtig gemacht!

v 65 % halten das Reinheitsgebot flr einzigartig
v 81 % finden die Aussagen glaubwurdig

v 96 % geben an, dass sie das Produkt kaufen wirden

Top Boxes, n = 340 (Frauen 25-49 Jahre, die mindestens 2-3 x pro Jahr TK-Gerichte verwenden), Mafo 07.02

25.000 Entwicklungsstunden haben sich gelohnt!



20% teurer - floppt das Reinheitsgebot?

Quelle: A.C. Nielsen, Marktanteil TK-Komplettgerichte, LEH ohne Aldi, Lidl, Norma
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Haben die Verbraucher uns nicht die Wahrheit gesagt?




FROSTA

DAS ORIGINAL FRoSTA

BAM

GorenG

Stabilisatorenzusatze

. X REINHEITSGEBOT
E | ne der g ro Bte n Das ist drin - und sonst nichts V Keine Farbstoff- und Aromazusétze ‘
. . Zutaten: Kein Zusatz von Geschmacksverstarkern p
Zutatenlisten im —— Keine Emulgatoen- und
deutschen [ Seommnier (el
Lebensmittelmarkt. — .

e UL Zubereitung:
gruner Paprika

Bambussprossen
Zuckermais

Pfanne - Beutelinhalt unaufgetaut mit
2-3 EL OL i eine Pfanne geben

V + auf hochster Stufe erhitzen

Ve
B~ - dann 9-10 Minuten bei
J, mittlerer Hitze garen

(

Zwiebeln

KO m p I ette AUﬂ iStu n g Frohlingszwiebeln + zwischendurch mehrmals umrihren
. Mu-Err-Pilze mit 2 EL OL in ein
aller Zutaten bis zum B, e el e
Ietzte n Pfeffe rkorn . Auf ::::"h noL Nach der Halfte der Zeit gqut durchrihren.
Sammelbegriffe wie —
Gewiirze und Krauter =

Kwird bewusst verzichtet. j

Ruckverfolgbarkeit und HI“ m“ N“H
erganzende A
Informationen zu den e
einzelnen Zutaten.

Die grof3te Zutatenliste der Lebensmittelindustrie!




FROSTA
# Transparenz schafft Vertrauen!

‘; DAS ORIGINAL FROSTA CO,-Fubabdiruck
( REINHEITSGEBOT

(Das ist drin - und sonst nichts \/ Keine Farbstoff- und Aromazusatze 4 FRO%TA Tﬂg]lﬂl—!—'e“e WildImChS

_,Zutaten: Kein Zusatz von Geschmacksverstarkern .
Keine Emulgatoren- und E '!' l

Santrassn g v i~ e aaterenc M aramm }05"0 CUTe
Keine chemisch modifizierten -

"&%Wmm"n% Starken und geharteten Fette Rk L

¥MKWM. Speisesalz, PalmoL,

Traubenzucker) ®

roter Paprika

Zubereitung:

.
+ Beutelinhalt unaufgetaut mit
2-3 EL OL in eine Pfanne geben
u a mc V /- auf hochster Stufe erhitzen 2 40 Rolhstolf-
(Z_—— - dann 9-10 Minuten bei q

' Saic” mitlerer Hitze gorer gewivnung
» - zwischendurch mehmals umrhren
ermittelt:
mikrowellengeeignetes GefaB mit Deckel geben, Bel 600 Watt
ca. 2 x 7 Minuten oder bei 800 Watt ca. 2 x 6 Minuten garen,
- Nach der Halfte der Zeit gut durchrihren. .
Mehr Infos unter: www.frosta.de 240 Frodution
q I bei FRo=TA

i 3 Ermk’ﬂvps’flﬂf'llfh
50‘3 Transport + Lagerung

4049 .

| Lagerug, Zubeveitung
I und Abwasclt zu Hause

nnnnnnnn

Konnen Sie so lange widerstehen?
Dieses Gericht st bel -18°C mindestens haltbar bis Ende:

Quelle: PCF-Pilotprojelt FRoSTA

4 '008366°001309

Seit 2011:CO,- FuRabdruck fir
FRoOSTA-Produkte auf frosta.de

CO,-FulRabdruck fur alle Produkte ermittelt!



http://www.frosta.de/nachhaltigkeit/

FROSTA
¥ Transparenz schafft Vertrauen!

+ Beatelinhalt unaufgetaut mit
150 ml Mileh in eing Pfanne geben
+ auf higchster Stufe erhitzen

« dann 4=5 Minuten bei mittlerer Hitze
garen bls die gewlnschte Saucenkonsistenz
emeicht st

« piEchendurch mehmals umrdhnen

Mikrewelle: Beutelinhalt unaufgetaut mit 8 EL Milch in ein )
mikrowellengeeignetes Gers8 mit Deckel geben. Bei 600 Watt lagliatelle

ca. 1 Minuten oder bel 800 Watt ca. 12 Minuten garen. ’
Nach der Halfe der Zeit gut durchrihren, M/(/J{(JLCAS

Brenn=\Crienglewert .___ 414 K99 noal
(210 LR
L P A T | - I
e PUcker . oo B2 g
FB o e e e B S g
diwan geaittgle Fettiburen_____ 1,9 g
Ballaststaffe___________________N#g
Matrhurm (Salr).. . ... 045 g (LT3 5)

9
nicht wisder ainfrieran,

018 030 00 03 Wil &, Fedthats; Hafidy-
Tastl: ma, 42 a1, 23 SR e Y fi!l-.lrl'ri-:ll:i

E FRESTA Tiaflod G b 'I\ Mitreden sl
AlbarimEinsteine=fing W wwnifrostablog e
22761 Hamburg, Deutschland

@ wwwhirostaLce

Flr mehr Infarmationen sinfach den Internetcode
(slehe unten) aul www.frosta=fisch.de singeben ader
den QR=Cade mit dem Smartphane scannen.

Tracking Code & Infos zu Fisch und Meeresfrichten




Seit Anfang 2013: Der Zutatentracker

>
Produkte Aktionen KOCh (»Q,. Nachhaltigkeit Service FRoSTA Shop

kreativ

FROSTA
&, ~f Woher kommen unsere Zutaten?

Deutscher Herkunftsangaben zu meiner Packung Wo finde ich den Code auf der Verpackung

Nachhaltigkeitspreis
. e Hier erfahren Sie alles Gber die Herkunft der Zutaten zu
Ihrer Packung. Geben Sie dazu einfach den 8stelligen Code

ein*

Der Code ist 2ine achtstellige Zahlen- und Buchstabenfolge. Sie
beginnt mit"L" und befindet sich auf der Riickseite oder auf der
Seitenlasche derVerpackung - und zwar direkt unter dem

Mindesthaltb akeitsdatum.

Der Code ist eine achtstellige Zahlen- und
Buchstahenfolge. Sie beginnet mit"L" und befindet sich auf
der Ruckseite oder auf der Seitenlasche der ¥Yerpackung
und zwar direkt under dem Mindesthaltbarkeitsdatum.

C s

z.B. L3

»

Keine FRoSTA Verpackung zur Hand? - S T st v e
04.2014

Sie michten wissen, woher die Zutaten lhres FRoSTA 13073512

Lieblingsprodukts kommen, hahen aber gerade keine
erpackung zur Hand? Dann suchen Sie sich hier einfach

das gewinschte Produkt aus! CODE = L3073517

Absolute Transparenz!




Das ist drin - und sonst nichts

Zutaten & Wissenswertes

Zutat

Basmatireis gegart {30%)
(Trinbwaseer, Basnatinis)
Teriyaki-Sauce

{Trinkwasser

Sojasauce (5%},
(Trnhwaseer, Soizhohmer, Weizen,
Speizesalz)

Zucker,
Sonnenblumenil,
Kartoffelstirke,
Speisesalz,
Karamellzuckersirup,
(Ercdier, Trmhwasser)
Koriander,

Ingwer,

Curcuma,
Cayennepfeffer)

gelber und roter Paprika {13%)

Hahnchenbrust-Filet mariniert,
gegart {12%)
HERreherbust-Filet, TRmhwasser,
Speizesalz, TRuherzucher, Palmwdl)

Broccoli {10%})

Champignons

Sojabohnenkerne {3%)

Landerkiirzel Infos

(N7 ]

-
NCR |

©

Unsere Rigatoni stellen wir selber frisch her, und zwar ausschlietlich
aus WWasser und Hartweizengriel:. Unsere Mudeln werden direkt nach
der Zubereitung des Teiges und dem fuschneiden frisch tiefgefraren.

Cherrytomaten am Strauch

TN

- wu

wBasilikum®. ,

Im Schnitt 2.500 Abrufe pro Monat!




FROSTA

v 2003:
v' 2003:
v 20009:
v’ 2010:
v’ 2011:
v’ 2011:
v 2012:
v 2012:
v 2012:
v 2013:

~J|/ Nachhaltigkeitsprozess bei FROSTA

100% Verzicht auf Zusatzstoffe (FRoSTA Reinheitsgebot)
Fischrohwaren aus nachhaltiger Fischereli (MSC)
Tellnahme am PCF-Pilotprojekt (Product Carbon Footprint)
Formulierung Klimaziel = CO,-Ausstol3 -70 % bis 2013
CO,-Ful3abdruck fur alle Produkte ermittelt

Umstellung auf Grinstrom

Verzicht auf Palmal

Umstellung auf GVO-freie Milch

Woher kommt der Fisch? — Einfihrung Tracking Code
Ruckverfolgbarkeit aller Zutaten - zutatentracker.de

Unser Ziel: Vorreiter sein!



FROSTA
~ Kommunikationsbeispiele




. Profil der Marke scharfen!

Paid Media Owned Media Earned Media

DasErste.de

Nachhaltlgkeltsprels
Deutschlands nachhaltigste
Marke 2012

M GUT (1,9)

laren
-Reisfemwendu
rMm ster: 1 -2012
. Aus'lb.llzo

Frosta legt als erste
Firma alle Zutaten offen

Tietkuhl-Hersteller startet Transparenzoflensive

S GEHT e =
L UCK!

Reichwelte Vertrauen

. einzigartig und besser sein, Vorreiter sein, im Gesprach bleiben!



http://www.zutatentracker.de/
http://www.pocket-opera.com/pictures/logos/114808754_1372488854.jpg

... und was bringt das alles?



FROSTA

Tops und Flops Mehr als jeden
Nachhaltigkeits-Ranki Siebten Euro

Unternehmen im Urtei

Rang

Unternehmen

1

O o NG AE WN

N b ek ek ek ek ek ek ek e e
© W O NGOG WN = O

Hipp

Alete

BMW

Miele
Barenmarke
Landliebe

Audi

Otto
Mercedes-Benz
dm-Drogeriemarkt
Milupa

Bosch

Frosta

Toyota
Coppenrath & Wiese
Volkswagen
Storck

Iglo

Haribo

ING-Diba

Umsatz erwirt-
schaftete Frosta
aufgrund seines
griilnen Images

Wirtschafts
Il Woche @

A/ Das Ergebnis: Gute Presse!

Fairness zahlt sich aus

~Velt“-Forum: Nachhaltige Produkte miiss

INGA MICHLER

ie Unternchmen der Ermih-
Drungs— und Konsumgiiterindus-

trie liefern sich bei der Nachhal-
tigkeit ihrer Produkte einen immer
schirferen Wettbewerb. Denn mehr Ver-
braucher denn je greifen mittlerweile
beim Kauf zu fair gehandelten, biolo-
gisch oder klimanecutral hergestellten
Waren. Das ist ein Ergebnis des zweiten
Expertenaustauschs der Ini-

dards aus, auch wenn sie teils mit hohe-
ren Preisen einhergingen.

Dass ressourcenschonende Produkte
immer teurer sein miissen, bestritt dage-
gen die Nachhaltigkeitsmanagerin des
Verbrauchsgiiterkonzerns Unilever, Kat-
ja Wagner. ,Nachhaltige Produkte kén-
nen sogar billiger sein, weil wir bei der
Produktion, bei der Ve rpackung oder
beim Transport sparen.“ Als Beispiel
nannte sie ein neues Design fiir ein
Haarpflege-Produkt der

tiative ,Die Welt bewegen®. R

Auf Einladung der ,Welt
Gruppe  diskutierten am

fie- &)

Angaben in Prozent

ihre Produkte mischen.

Immer mehr Verbraucher achten auf Zusatzstoffe

November 2007 S o0 P
Wz 2005, [ 3 | .
November 2008 I 50 rter
Marz 2009 (R o
August 2009 R 71
August 2011 ) 73

Was alles so in ihren Lebensmitteln steckt, interessiert in-
zwischen fast drei Viertel der Kunden. Das ist auch gut,
denn in unseren Tests missen wir leider immer wieder
feststellen, dass viele Hersteller reichlich in die chemische
Trickkiste greifen und jede Menge kinstliche Zuséatze in

Quelle: tnsinfratest im Auftrag von Frosta, 2011
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igte

ann, Geschiifts-
des Haushalts-
. Im Internet
vie ein Lauffeu-

B B.A.UM.
= Umweltpreis

&

Internationaler
S B.A.uM.

RICHTIG GUT LEBEN

den | DR WELT
. BEWEGEN

© Qualitdtsstan-

Marke Dove. Durch eckigere
Verpackungen seien zchn

"~ ( ) Prozent des Materials einge-

spart worden und beim
Transport gingen mehr Ein-
heiten auf eine Palette.

Den Hersteller von Tief-
kiihlgerichten Frosta trieb

Verantwortung ) TE
abel iibarnehmen ein internes ,,Remhcmsgf:-
bot* im Jahr 2010 dagegen in
e T die roten Zahlen. Die Um-
welt defdieweltbewegen

setzung von neuen Rezeptu-
ren ohne Geschmacksver-
stiarker und andere Zusatz-
stoffe sei schr teuer gewesen, berichtete
Torsten Martthias. Die Kunden hitten
das Angebot jedoch begeistert angenom-
men, so dass Frosta mit einem Anteil
von 32 Prozent inzwischen deutscher

en nicht teuer sein

Markdhrer fiir Tiefkithl-Komplettge-
richte sei. Die Vertreterin des World
Wildlife Fund For Nature (WWF), Mar-
tina Fleckenstein, rief die Teilnehmer
unterdessen dazu auf, sich fiir weniger
Fleischkonsum einzusetzen. Um die Tie-
re mit Soja und Weizen zu fiittern, be-
gingen die Europder ,Landraub“ in den
Entwicklungslindern. Jiirgen Knirsch,
Globalisierungsexperte von Greenpeace,
warnte vor immer neuen Labeln far
Nachhaltigkeit. Anstartt stiindig neue Sie-
gel zu kreieren, sollten sich die grofien
Handelsketten lieber den klassischen La-
beln wie ,Fairtrade* und ,Bio* anschlie-
fien. ,Da sind die Kriterien klar und die
Verbraucher behalten den Uberblick.“

Berlins Senator fiir Justiz und Ver-
braucherschutz, Thomas Heilmann
(CDU), nannte den Wettbewerb der Un-
ternehmen untereinander einen ,starken
Antrieb“ fiir mehr Nachhaltigkeit. Hier
konne der Markt oft wesentlich mehr
bewirken als die Akteure der Politik. Thre
Handlungsméglichkeiten seien ange-
sichts des breiten Feldes eher kleinteilig.
Zudem sei die Gesetzgebung langsam
und erlaube kein ,trial and error®. Un-
ternchmen dagegen kénnten im Wettbe-
werb eine Reihe von unterschiedlichen
Lésungen ausprobieren.

DIE @WELT

BAUM

Bundesdautscher Arbetsireis
Hir Umweltbewusstes
1 ‘ Management e. V.,



.,}?;,,“;:":l FROSTA
N~ Das Ergebnis: Preise und Auszeichnungen

Juni 2012: e -
FROSTA erhalt den ({) ﬁﬁﬁ%“!
B.A.U.M Umweltpreis 2012 D
September 2012: Bentscher
FROSTA unterzeichnet den NACHHALTIGKEITS
Deutschen Nachhaltigkeitskodex rodex
Dezember 2012: D
FROSTA gewinnt den \
Deutschen Nachhaltigkeitspreis

Deutscher
Juni 2014; e
FROSTA ist nominiert fir den CSR- e

Preis der Bundesregierung,
Preisverleihung Sep. 2014


http://www.nachhaltigkeitsrat.de/
http://www.baumev.de/

FROSIA
A/ Das Ergebnis: Bester Geschmack

TESTSIEGER
GUT (1,8)

Im Test:

o owsst <

H
Q)\\ Elrso
«, si

24 TK-Nudelfertiggerichte,
13 gut

Priifmuster: 08/09 - 2011
. Ausgabe 2/2012

Hahnchen g

Qieschnetzeltes

,Beste Hahnchennudelpfanne. Als
einziges sensorisch sehr qut:

Besonders aromatisches Fleisch und § S o 100% e e
Gemduse. ... Geringer Kalorien- und S |- My

Fettgehalt Das Zutatenverzeichnis ist
sehr Ubersichtlich.”

(Quelle: Stiftung Warentest)

. 500 |
e




Das Ergebnis: Die Marke wachst!

Marktanteil Umsatz TK-Komplettgerichte, LEH ohne Aldi, Lidl, Norma, Quelle: A.C. Nielsen,
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Das Durchhalten hat sich gelohnt.



" FROSTA

L~

Das Kapital unserer Marke:

Vertrauen

Keine Tricks — Keine Geheimnisse — Keine Ausnahmen



2"~ FROSIA
(7 SR ,

Vielen Dank fur lhre
Aufmerksamkeit!



