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WEN ADRESSIERT DIE KOMMUNIKATION EIGENTLICH?

Welche Zielgruppen wollen die Fachleute in Unternehmen
und Institutionen mit ihrer Kommunikation zur Energiewende
erreichen und wie gut gelingt ihnen das? N1 gesensenart for

Kommunitatan mbn

B Diese Zielgruppe wird gut/sehr gut erreicht [l Zielgruppen

Quelle: dialog-e.net. Studienergebnisse 2014 ((c) K1 Gesellschaft fiir Kommunikation mbH, Befragung
"Kommunikation zur Energiewende 2014)
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BLINDER FLECK ,GREEN JOBS"?

Abbildung 8: Nettobeschiftigungseffekte der Energiewende fir Deutschland nach Wirt-
schaftsbereichen von 2014 bis 2020
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Quelle: DIW Econ basierend auf BMWi (2014) und GWS, Prognos und EWI (2014)
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GRUNDSTANDIGE AUSBILDUNGSBERUFE (AUSWAHL)

» Landwirt/in, Fachkraft Agrarservice, Forstwirt/in
> Industriemechaniker/in

> (Industrie-)Elektriker/in, Elektroinstallateur/in

» Dachdecker/in, Schornsteinfeger/in

> Versorgungstechniker/in

» Energietechniker/in

> Anlagenmechaniker/in SHK

» Fachinformatiker/in

> Brunnenbauer/in, Baugeratefiihrer/in

> Mechatroniker/in

> Metallbauer/in, Anlagenmechaniker/in

> Bauzeichner/in, Technische/r Zeichner/in, CAD-Fachkraft

» Kfz-Mechatroniker/in
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STUDIUM FUR DIE ENERGIEWENDE (AUSWAHL)

» Ingenieurwesen
> Konstruktion, Maschinenbau, Verfahrenstechnik, Chemietechnik,
> Elektromobilitat, Umwelttechnik, Abfall- und Versorgungstechnik,
> Gebaude(energie-)technik, Energietechnik
» Agrarwissenschaften
> Geographie, Geowissenschaften
> Architektur, Bauingenieurwesen
> Informatik, Wirtschaftsinformatik
> Wirtschaftswissenschaften, Wirtschaftsingenieurwesen, Betriebswirtschaft

> Kommunikationswissenschaften, Journalismus
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FACHKRAFTEENGPASSE IN DER ENERGIEWENDE?

Die beliebtesten Ausbildungsberufe 2014
Neu abgeschlossene Vertrage in den am starksten besetzten Ausbildungsberufen
Vakanzzeiten in ausgewahlten Engpassherufen

Insgesamt
Kaufmann/Kauffrau im Einzelhandel 31.080 Durchscitiche Vekanzzet von soiveesienngegichigen Aeisselen e Heflrslen) b
Kaufmann/Kauffrau fiir Buromanagement 28.725 Abgang in Tagen
Verkdufer/-in [, 24,702 Deuiscand, 2013, 2014 et e, Nt s e s it

Kraftfahrzeugmechatroniker/-in | 19.773 Akadamische technischa Berue (Expertenf:
Industriekaufmann/-kauffrau 18.177 s e
Frauen Mectationi Aumalienngsieeik, Bl
Kauffrau fur Buromanagement I 2 1 .357 TR ——
Kauffrau im Einzelhande! NN 1 6.026 Nehabademsche inisce Bt
Verkauferin [N 14.508 Vo, A gsa

Medizinische Fachangestellte NN 13.881 @ )
Zahnmedizinische Fachangestellte I 11.070 ; e
" empnerei, Sanit, Heizung, Kima'®
Manner A Gesundheits- ind Plegebende:
Humanmedizin (ohne Zahnmeizin)

Kraftfahrzeugmechatroniker NN 18.078
Kaufmann im Einzelhande! NN 14.154
Industriemechaniker NG 12.432
Elektroniker N 11.340 1 l Jrw—
Anlagenmechaniker fir Sanitar-, 10.737 * eotengiveay? Pt
Heizungs- und Klimatechnik “m&“ Insgesamt alle Bene

@statista_com  Quelle: Statistisches Bundesamt m A

Gesundies, Kiankenplege®
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WAS BRAUCHT EINE BERUFSORIENTIERUNGSINITIATIVE?

Wenn ich mich uber meine berufliche Zukunft informiere, nutze ich ...

Mtrifft vollzu  Wtrifft eherzu  Mteils/teils @trifit eher nichtzu  Otrifft gar nichtzu ~ WKeine Antwort

Personliche Gesprache 8
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16,2% I

Socail Media Plattformen 9,1% 20,7% 27,8% 6,6% I

Internet (auRer SMP)

Berufsinformationsmessen 10,1% 24,7%

17.2%

Praktika/ Nebenjobs/ Tage der offenen Tir 19,7% 27,3%

S Beru'Sbem'ung ﬁ.m v

Klassische Medien 13,6% 18,7% %7” 11,6%

Schule 9,1% 23,7% 120,2% 19,7% I
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5 THESEN ZUR KOMMUNIKATION VON ,GRUNEN* BERUFEN

Die Berufswahl verlauft nach wie vor sehr ,traditionell” und genderspezifisch.

Umweltberufe zahlen nicht zu den Favoriten der aktuellen Generation.

Die Energiewende gelingt nur, wenn das Fachkrafteangebot ausreichend ist.

In Teilen (v.a. in Technik / Handwerk bzw. IT) sind Fachkrafteengpasse erkennbar.

Ausbildungs- und Studienordnungen sind kaum zu kommunizieren.
Aktivierend wirken Beispiele, Charakteristika und das , Image” von Berufen.

Umwelt- und Klimaschutz sind sehr gute Anschlisse fiir die Berufswahl.

Berufswahl ist ein Prozess sehr unterschiedlicher Akteure.

Die Kommunikation von Kompetenzprofilen muss moglichst viele dieser Akteure erreichen.

Griine Kompetenzen im Beruf sind per definitionem ein Netzwerkthema.

Gefordert sind schlagkraftige und stabile Akteursnetzwerke zwischen Schule und Beruf.
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VIELEN DANK FUR IHRE AUFMERKSAMKEIT

Krischan Ostenrath Tel.0228 /20161 -43
Wissenschaftsladen Bonn e.V. Mail: Krischan.Ostenrath@wilabonn.de
Reuterstralle 157 www.wilabonn.de
53113 Bonn www.energiewende-schaffen.de

www.wilabonn.de/serena

Bildnachweise

www.wila-arbeitsmarkt.de

Agentur fir Erneuerbare Energien (S. 1, 4, 9)
Wissenschaftsladen Bonn e.V. (S. 5)
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