Follow up! — Workshop Offentlichkeitsarbeit

Spickzettel

Thema:Multiplikatoren
Alle Multiplikatoren miissen authentisch sein!

Interesse wecken

Ansprechen

Informationen Familie

lokale Stiftungen (z.B.

mehr Besucher dffentl. Sparkassen, Lions Club)

Einrichtungen
neue Aniebute P
Umwelthildung | Anruf  ymweltbildungszentrum)
Infastand << ki
Wanderausstellungen

Die Story  sjehe Workshop ~ Medien
gute Bilder | Medien (Zeitung, Radio, TV,

Erfillung von
stadt,Kommunen _ perstnlich "nerven” _ Pflichten

Imagegewinn
Unternehmen _ Personliche Ansprache | Kundengewinn

= ma rketing

Erfiillung von
Yerbandszielen

zufriedene Leser J bﬁg_ger}

Ima

Heus Mitglieder

Anruf oder/und
Anschreiben

Politik, Parteien,
Birgerinitiativen

Multiplikatoren-

Anschreiben
netzwerke

Erfiillung der
Partei-/Initiativenziele

Umweltbildung

Verknipfung mit
Forschupn gsagrbeit Bildungseinrichtungen

Verbdnde, Kirche

k=4

‘Wahrung der
Schopfun

Imagegewinn
Beziehungen und Mut | positive

| aufmerksamkeit

Spendenbeitrage
= i A U B
= Imagegewinn

L=

Prominente

gg:gh‘;?t?:kjnznnmuen Fachlelter (Kindergarten,
| anschreiben  Schule, UNI, FH,
anschauliche  F—————— . VHS
Praxisbeispiele =
Bereicherung des

Programms

Lehrmaterialien

bestehende
Hetzwerke,
Stiftungen

Anschreiben mit
kenkretem Konzept

Tedlen van Wissen und
Erfahru

Ressourceneffizienz

Professionalitit

‘Werbung/Adressen/ Kantakt

Betanntheitsgrad wird erhisht
{win-tein Situation)

Mutzen fir Projeste

I Raume

Jugendkongress Biodiversitat 20m




